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Inaugurata lo scorso 13 dicembre 
2007 la mostra itinerante “Giotto a 

Padova” allestita presso il Bijbels Mu-
seum di Amsterdam ha avuto un otti-
mo successo di critica e pubblico. E’ stata 
infatti prorogata di un mese l’apertura al 
pubblico fino ad aprile 2008. La mostra, 
nella sua versione “light”, più agile nel-
la struttura e più semplice nel montag-
gio, ha continuato il suo viaggio attraver-
so le capitali europee per far conosce-
re il grande maestro Giotto e il suo ca-
polavoro la Cappella degli Scrovegni ad 
un pubblico di ogni età, accomunato dal 
desiderio di incontrare l’arte e la cultu-
ra italiana. Il curatore della mostra, arch. 
Gianfranco Martinoni ha presenziato 
alla vernice, con il Presidente di Turismo 
Padova Terme Euganee dr. Ubaldo 
Lonardi, il Direttore del Museo Jan-
rense Boonstra e il prof. Arjan 
de Koomen, docente di Storia del-
l’Arte all’Università di Amsterdam. 
Il primo modello ligneo realizzato nel 
1988 in scala 1:4, contenente la ripro-
duzione fotografica degli affreschi di 
Giotto, è stato esposto nelle sale del 
Museo MuHar di Montevideo per cir-
ca 10 mesi, fino al luglio 2007, meta di 
quotidiane visite didattiche. La mostra in 
Sud America ha rappresentato per i nu-
merosi oriundi di origine veneta la testi-
monianza dell’arte italiana del ‘300 e del-
la loro terra lontana. Con questo spirito 
e questo intento la mostra è stata tra-
sportata dall’Uruguay all’isola di Cuba, 
dove è stata allestita nel cuore della ca-
pitale La Habana, nel Salon Blanco del 
Convento di San Francisco de Asis.
Inaugurata il 15 febbraio scorso dal Pre-
sidente dell’Azienda Turismo Padova 
Terme Euganee Ubaldo Lonardi, l’ini-
ziativa, frutto dell’impegno de la Offici-
na del Historiador de La Habana e del-
la Direttrice del Museo Gertraud Oje-
da e promossa da Turismo Padova Ter-
me Euganee, Provincia e Comune di 
Padova, Camera di Commercio I.A.A. 
di Padova e l’Azienda Speciale Padova 
Promex con l’adesione della Fondazio-
ne Giovanni Paolo II per il Magistero So-
ciale della Chiesa, ha assunto una valen-
za simbolica fortissima. Una serie di av-
venimenti infatti venivano a coincidere 

Giotto nel Mondo, 
in Europa e...

in quei giorni: la ricorrenza del 10° an-
niversario del viaggio di Papa Giovanni 
Paolo II a L’Avana (nel 1998 il Santo Pa-
dre tenne la sua prima messa a Cuba); 
la visita del Segretario di Stato Vaticano 
Cardinale Tarcisio Bertone per 
celebrare questo storico avvenimento; 
la presenza all’inaugurazione della mo-
stra del Nunzio Apostolico a Cuba S.E. 

All’inaugurazione presenti anche l’Am-
basciatore d’Italia a Cuba Domeni-
co Vecchioni, il Consigliere Cul-
turale dell’Ambasciata d’Italia Mar-
co Giomini, il rappresentante del-
l’ONU Wan Hoff, il rappresentante 
dell’Historiador per il patrimonio cultu-
rale del Paese oltre a docenti universi-
tari italiani.
Nei primi giorni di apertura della mo-
stra, l’affluenza di pubblico è stata otti-
ma. L’evento è stato seguito dalla televi-
sione, dalla radio e dalla stampa cubana, 
commenti entusiasti anche dai visitato-
ri di tutto il mondo, come documenta il 
libro delle dediche custodito in Azien-
da e consegnato al dr. Lonardi dal cura-
tore della mostra presidente dei Ve-
neti nel Mondo Raffaello Fac-
ciolo. Lo splendore dell’arte di Giotto 
a Cuba, con la riproduzione fotografica 
dei 36 affreschi raffiguranti episodi del-
la vita di Maria e Gesù, fa scuola anche 
agli artisti contemporanei, quali i due 

importanti pittori cubani Montoto e 
Portela, che hanno visitato la riprodu-
zione della Cappella degli Scrovegni. 
L’evento culturale ideato per presen-
tare lo splendore dell’arte di Giotto 
e veicolo di promozione turistica del-
la città si è caricato di profondi signi-
ficati religiosi e simbolici grazie alla 
concomitanza degli avvenimenti de-
scritti oltre che di significati economici 
e commerciali. La tappa di Cuba è sta-
ta realizzata infatti grazie anche alla col-
laborazione con Padova Promex che 
lo scorso 2007 ha realizzato a La Ha-
bana una importante missione econo-
mica. L’evento culturale oltre che stru-
mento concreto di avvio di uno scam-
bio commerciale, ha assunto un’im-
portante connotazione turistica per le 
molteplici opportunità di affari offerte 
dal settore turistico-alberghiero cuba-
no con importanti prospettive di ritor-
no dell’investimento. 

Eugenia Benedetti

...in Italia

Mons. Luigi Bonazzi, segno dell’interesse 
con cui la Chiesa guarda al mondo del-
la cultura; l’addio al potere del Lider Ma-
ximo Fidel Castro, che segna una svolta 
storica nel paese dopo 49 anni di gover-
no ininterrotto.

La mostra itinerante che riprodu-
ce in scala 1:4 la Cappella degli 

Scrovegni, continua ad essere richie-
stissima in tutta Italia. Grazie al lavoro 
di Itaca, che si occupa di allestimento, 
grafica e comunicazione attraverso due 
siti internet, www.vangelosecondogiotto
.it e www.itacaeventi.it, in sinergia con  
Turismo Padova Terme Euganee, ne 
ho curato cinque allestimenti media-
mente di un mese ciascuno nell’ultimo 
semestre. A gennaio si è chiuso quello 
voluto dal Comune di Carmignano 
di Brenta, che mi ha chiesto di pre-
sentare il ciclo di affreschi non solo 
alla cittadinanza, ma anche a sette 
diverse scolaresche. A febbraio-marzo 
a Livorno, nella splendida Chiesa della 
SS. Annunziata dei Greci Uniti, ho te-
nuto presentazioni per la cittadinanza, 
alla presenza del vescovo, poi per il 
Liceo Classico e per altre due scuole. 
Tra aprile e maggio è stata la volta di 
Chieti: allestimento nella hall d’ingres-
so del Polo Universitario, con mia 

visita guidata per il Magnifico Rettore 
e le altre autorità cittadine. Infine due 
allestimenti quasi paralleli, tra maggio e 
giugno. Il primo in una suggestiva loca-
tion: le Grotte del Monastero Santa 
Caterina, a Cupramontana (AN). 
L’altro a Milano, nella Chiesa della 
Certosa di Garegnano, ove il realismo 
di Giotto e quello di Simone Peterza-
no - maestro di Caravaggio - hanno 
potuto conoscere un dialogo ravvici-
nato. Complessivamente siamo a oltre 
70 allestimenti, e ogni volta firmano 
il registro delle presenze da 2.000 a 
10.000 visitatori. Il “segreto” sta tutto 
nella preparazione delle guide, cui 
tengo un minicorso perché possano 
“raccontare” gli affreschi di Giotto in 
modo semplice e profondo. La mostra 
continua a rivelarsi un ottimo veicolo 
di cultura e di promozione turistica: 
molte persone, gruppi e scolaresche, 
infatti, vengono poi a Padova per 
vedere l’originale. La mostra ha un “in-
dotto”: mie presentazioni in explorer 

navigation nell’imminenza della visita 
alla Cappella.  Nel primo semestre 
del 2008 sono stato invitato in una 
trentina di città (si veda il dettaglio in 
www.filippetti.eu): serate in chiese e 
teatri, mattinate e pomeriggi in scuole 
e università. Eccone la “geografia”: 
Venezia, Abano, Chioggia, Ginevra, 
Neuchatel, Lecco, L’Aquila, Giuliano-
va, Milano, Tradate, Castiglione Olona, 
Loreto, San Donato Milanese, Bolo-
gna, San Donà di Piave, Castiglione di 
Ravenna, Arona, Comerio, Sassocor-
varo, Vedano Olona, Nepi, Casale di 
Scodosia, Palazzolo dello Stella, Terni, 
Padova, Roma. Tra gli ospiti illustri che 
ho recentemente accompagnato in 
Cappella S.E. il card. Angelo Ba-
gnasco, presidente dei vescovi italiani. 
Un servizio alla didattica, dunque, ma 
anche al turismo religioso per il quale 
Padova non è più solo la città del San-
to ma anche quella che squaderna Il 
Vangelo secondo Giotto.

Roberto Filippetti
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Dal 12 maggio 2008, Michela Vit-
toria Brambilla, imprenditrice 

dell’acciaio da quattro generazioni, ricopre 
l’incarico di sottosegretario alla Presidenza 
del Consiglio con delega al Turismo. A chiu-
sura della Conferenza per il Turismo di Riva 
del Garda, il sottosegretario ha annunciato 
il cambio della guardia al vertice dell’Enit: il 
nuovo presidente è Matteo Marzotto, 
41 anni, presidente del Gruppo Marzotto. 
La nomina di Marzotto è stata decisa dalla 
Brambilla d’intesa con le Regioni. Dopo la 
nomina di Luca Zaia a Ministro delle politi-
che agricole comunitarie, il 6 giugno è stato 
nominato Assessore Regionale al Turismo 
Franco Manzato.

to del livello di formazione professionale e 
ancora un piano di sostegno per quelle im-
prese che utilizzeranno le nuove tecnologie 
per ottimizzare le vendite, una semplifica-
zione delle procedure burocratiche pro-tu-
rismo e, per concludere, una revisione del-
l’Osservatorio nazionale del Turismo, con 
raccolta di tutti i dati sensibili da diffonde-
re mensilmente.
Il Piano per il Turismo italiano illustrato a 
Palazzo Chigi il 2 luglio scorso dal sottose-
gretario Michela Brambilla alla presenza del 
Presidente Berlusconi e del neo eletto Pre-
sidente dell’Enit Matteo Marzotto presen-
ta forti analogie con il padovano Proget-
to Strategico del Turismo, di cui Turismo 
Padova Terme Euganee è stato il sogget-
to attuatore. Il Progetto Strategico è un 
modello innovativo di sviluppo dell’offer-
ta turistica locale, basato su una visione ar-
ticolata ma integrata delle risorse del no-
stro territorio che si presenta come siste-
ma unitario e coordinato nell’attuare una 
strategia di marketing condivisa. Il Proget-
to Strategico si è quindi posto come prin-
cipale obiettivo la definizione di un nuovo 
posizionamento di Padova e della sua pro-
vincia tra i competitors italiani ed europei 
e il rilancio del comparto turistico, valoriz-
zandone le singole specificità attraverso la 
connessione e l’integrazione tra diversi ele-
menti: dal turismo termale a quello urbano 
e di città d’arte, dal religioso al congressua-
le, dall’enogastronomico ai turismi trasver-
sali. Tra gli obiettivi della Governance, ovve-
ro il coordinamento e il dialogo organizza-
to con i principali attori del sistema turisti-
co, c’è da un lato la creazione di quella vi-
sione d’insieme che ha come principale im-
plicazione la necessità di integrare l’aspetto 
turistico nel modello di sviluppo economi-

co del territorio, dall’altro lato c’è l’innalza-
mento del livello delle conoscenze e delle 
informazioni all’interno del sistema turisti-
co. E’ stato istituito un Osservatorio Pro-
vinciale sul Turismo con il compito di svi-
luppare un sistema strutturato, continua-
tivo, accessibile e diffuso di monitoraggio 
della domanda, dei mercati e dell’impat-
to economico sul turismo, e sostenere le 
scelte strategiche, promuovere ed investire 
su base “scientifica” e di valutare il ritorno 
in termini di rapporto costi/benefici. Oggi il 
sistema del turismo padovano ha a dispo-
sizione una “vista unitaria” e simultanea dei 
dati essenziali che consente una prima let-
tura d’insieme dell’andamento del turismo 
provinciale, ma anche l’analisi della correla-
zione tra i fenomeni.
Dal punto di vista della Comunicazione, 
uno dei principali investimenti compiuti in 
maniera unitaria e coordinata del Proget-
to Strategico è la campagna nazionale sigla-
ta “Padova Terra Madre di…” con imma-
gini d’autore. Lo slogan sintetizza le diverse 
personalità del territorio padovano e l’im-
magine a più declinazioni esalta la ricchez-
za dell’area in termini storici, paesaggistici, 
culturali. Mentre la fase di lancio ha punta-
to a rafforzare la notorietà della destinazio-
ne nel suo complesso, dal 2007 la comu-
nicazione ha come obiettivo il consolida-
mento dei valori del marchio “Padova. Ter-
ra Madre” attraverso contenuti emoziona-
li e narrativi, con immagini che raccontano 
il territorio padovano come un’esperienza 
unica. Pianificazione pubblicitaria, campagna 
radiofonica, pubblicità televisiva e un arti-
colato piano di relazioni pubbliche e ufficio 
stampa a livello nazionale e internaziona-
le, sommate alle tradizionali attività di acco-
glienza e assistenza a giornalisti e operatori 

della stampa, hanno contribuito ad innalza-
re il livello della conoscenza ed hanno fatto 
emergere il dibattito sulla percezione del-
la redditività effettiva del turismo. L’Osser-
vatorio ha evidenziato nel turismo padova-
no un’evoluzione “a due facce”: per le Ter-
me Euganee si tratta di un cambiamento 
epocale ed esprime la profonda trasforma-
zione delle dinamiche turistiche oltre che 
la difficoltà in atto nel settore. Per quan-
to riguarda Padova, si evidenzia un trend 
che afferma con forza l’identità di Padova 
come media metropoli internazionale di 
cultura, arte e funzioni terziarie. Per Pado-
va la vera novità è rappresentata negli ulti-
mi anni dal forte incremento di strutture e 
catene alberghiere e dal conseguente au-
mento di capacità ricettiva. Solo un chiaro, 
coordinato e unitario preciso approccio di 
marketing territoriale di sistema può pro-
spettare delle soluzioni e delle linee pro-
grammatiche di azione a questo comples-
so intersecarsi di fenomeni. Come è stato 
rilevato anche a livello nazionale, una delle 
difficoltà del settore turistico è da imputa-
re alla frammentazione delle risorse e all’in-
capacità di investire in maniera coordinata. 
Parallelamente bisogna puntare a costrui-
re un’immagine positiva del Paese quale 
elemento per promuovere tutti i prodot-
ti del Made in Italy. E quindi la competitività 
di questo settore, che non può prescinde-
re dal coinvolgimento di tutti i soggetti inte-
ressati alla promozione del territorio, deve 
avere le sue fondamenta in adeguate politi-
che e strategie di comunicazione.
A Padova come in tutto il territorio na-
zionale.

Ubaldo Lonardi
Presidente di Turismo

Padova Terme Euganee

La terapia d’urto proposta dal sottosegre-
tario Brambilla per il rilancio del turismo in 
Italia, prevede la creazione di una task-for-
ce collegata al dipartimento del turismo 
per l’immagine del paese con predisposi-
zione di azioni di marketing, di comarke-
ting e di comunicazione, nonché suppor-
ti tangibili del settore turistico al brand del 
Made in Italy, cui seguirà una immediata in-
terazione tra la cabina di regia nazionale e 
le amministrazioni locali per fronteggiare le 
emergenze della logistica, delle infrastruttu-
re, delle reti di servizi e trasporti e accor-
di strategici con importanti tour operator 
internazionali.
Una gestione imprenditoriale dei grandi 
eventi, culturali e sportivi, un innalzamen-

Matteo Marzotto
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